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Search

4

3 etapy tyrimas apie paiesky mobiliajame telefone elgsena atskleide, kad
paieskos mobiliajame, atliekamos ne namy lokacijose, 38% labiau lemia
pirkimo veiksma, palyginti su namuose atliktomis paieskomis.
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® Kodel zmones iesko

Vartotojy paiesky elgsena atspindi jy o vartotojy, kurie praleidzia daugiau

poreikiy busenas skirtingose 0 58 /Q laiko ne namy aplinkoje,

kategorijose. atlieka daugiau paiesky per
didesnj kiekj kategorijy.

+- Tyrime dalyvavo 1100 Didziosios Britanijos vartotojy, kuriy amzius

18-55. Tikslas - suprasti, del kokiy priezascCiy zmonés atlieka paieskas.
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Paiesky tipologijos atspindi zmoniy poreikiy busenas

: .. Atrasti save
/ tobuléti .
‘ Savigarba / pagarba
- Meile ir priklausymas Patirti
Suprasti

Maslow poreikiy hierarchija 6 paiesky tipologijos (pagal Google)

Busenos atsispindi skirtingose paiesky kategorijose

»Veikti* paieskos ,Suprasti“ paieskos ,Atrasti save / Tobuléti
Maisto ir gerimy, buities Finansinés paieskos paiesSkos
prekiy paieskos (Index 130) Karjeros paieskos
(Index 141) (Index 309)

Kur zmones iesko

daugiau paiesky, atlikty ne namuy
lokacijose lemia pirkima, lyginant
su nhamy aplinkoje atliktomis
paieskomis mobiliuosiuose.

Paieskos mobiliuosiuose, atliktos ne
’ o)
namuose yra jvairesnées nel (o)
e 38%

namuose ir lemia daugiau veiksmuy.

Paieskos mobiliuosiuose dienorastis buvo pildomas 1 100 zmoniy, fiksavusiy paiesky elgsena
per /7 paskutines dienas, ir apskaité apie 10 000 individualiy paiesky mobiliajame.

Tikslas - nustatyti, kaip paieskos, naudojantis mobiliuoju, skiriasi ne namuy lokacijose palyginti
su paieskomis, atliktomis bdnant namuose.
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Poreikiy busenos - mobilios Laikas - mobilios paieskos ne Trigeriai - ne namy
paieskos ne namuose apima namy aplinkoje pasiskirsto per lokacijose mobilios paieskos
daugiau poreikiy: platesnj laiko tarpg. 8 is 10-ies paskatinamos papildomy
Patirti (+37%), paiesky vyksta isvykus is namy veiksniy, daugiausia paremty
Priklausyti (+70%), nuo ryto iki 7 val. vakaro, tik 4 i$ lokacija (39%), pojadiais ir
Atrasti save / tobuléti (+40%). 10-ies paiesky mobiliuosiuose pokalbiais (20%) ir susijusiy su

vyko namuose po 7 val. vakaro. atliekama veikla (18%).
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& Kaip lauko reklama (OOH) skatina paieskas
Aplinkos atributai, skatinantys Vartotojai teigia, kad lauko
paieskas, yra Sie: jkvépimas, pojucial, reklamos vizualai su vietos

patirtys ir vietos poreikiai. kontekstu paskatina juos ieskoti.
’ . . . . . . .
)~ - Tyrimas, naudojant vizualinius stimulus, atliktas su 1 100

/f; D zmoniy, kuriy amzius 18-55

Paieskas paskatinusiy makety turinys
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Konteksto veiksniai paskatina dar daugiau paieskuy
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Saltinis: visi 3 tyrimy etapai atlikti tyrimy bendrovés Panelbase
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